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Η τάση της τηλεθέασης 

στην Ελλάδα τα τελευταία 3 χρόνια…
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Διείσδυση Μέσος Χρόνος σε λεπτά

Κοινό : 4+ ετών, ΠανελλαδικάΠηγή : Nielsen Audience Measurement
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Μέση Ημερήσια Τηλεθέαση : 
Διείσδυση σε υπο-κοινά
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Μέση ημερήσια τηλεθέαση :
Μέσος χρόνος σε υπο-κοινά
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6,5 ώρες! 7 ώρες!
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Μέση ημερήσια τηλεθέαση : 
Διείσδυση & μέσος χρόνος ανά μορφωτικό επίπεδο 
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Κοινό : 15+ ετών, Πανελλαδικά
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education…

6 ώρες!



New 
Media 

2010-2015
Ο νέος τρόπος 
ζωής! Το νέο 

όχημα 
ενημέρωσης & 
ψυχαγωγίας!

Η είσοδος τους 
στη ζωή μας!
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Μέση ημερήσια διείσδυση Internet

+66,2%
vs. 2010

Κοινό : 15+ ετών, ΠανελλαδικάΠηγή : Focus Bari S.A. / WEB ID

Διείσδυση Μέσος Χρόνος σε λεπτά

%

internet…
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Φύλο Ηλικία Μόρφωση
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Χρήση συσκευών…             Εξέλιξη
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Χρήση συσκευών…Εξέλιξη
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Η κατανάλωση τηλεοπτικού περιεχομένου
μέσω των New Media
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Η καθημερινή κατανάλωση τηλεοπτικού 
περιεχομένου σήμερα, μέσω…
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Έτσι, σήμερα διαμορφώνεται η εξής εικόνα 
για την «κατανάλωση» τηλεοπτικού 

περιεχομένου στην Ελλάδα…



Traditional 
Media

New 
Media

*73% *15%

*Καθημερινή κατανάλωση TV περιεχομένου μέσω Traditional Media: 4+ Πανελλαδικά
* Καθημερινή κατανάλωση TV περιεχομένου μέσω New Media: 15+ Πανελλαδικά



Η σχέση με την TV/τα media αλλάζει όχι μόνο ως προς 
το «όχημα» έκθεσης:  η αλλαγή είναι πολύ βαθύτερη…!

PAST PRESENT



Η βαθύτερη αλλαγή φαίνεται ως προς…

Traditional Media

Διαθέσιμο περιεχόμενο 
μόνο σε συγκεκριμένη ώρα 

και ημέρα

Ο θεατής σε παθητικότητα 
(πομπός-δέκτης)

Μετάδοση μηνυμάτων| 
Αρνητικότητα

Προσφέρουμε το 
περιεχόμενο που 

πιστεύουμε ότι θα σου 
αρέσει!

Έλεγχος στην εξάπλωση!

New Media

Διαθέσιμο περιεχόμενο 
οπουδήποτε και 
οποιαδήποτε στιγμή θέλεις

Ενεργητικός θεατής
Αμφίδρομη σχέση
Προσφορά εμπειριών
Θετικότητα/ουδετερότητα

Προσφέρουμε το  
περιεχόμενο που σου αρέσει 
γιατί εσύ μας το είπες! 

Προώθηση στην εξάπλωση!



Television:
Tell the vision…
Ευχαριστώ πολύ!
Ξένια Κούρτογλου
Founder & Managing Partner 

https://www.facebook.com/FocusBariOnline
http://www.youtube.com/channel/UC7FQo0vQEMcvF1P4toofM-Q
https://www.linkedin.com/company/focus-bari-s.a.
https://twitter.com/FocusBariOnline
http://www.slideshare.net/FocusBari
http://www.focusbari.gr/en/

